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/ Zamawiajacy /

Wykonawcy ubiegajacy sie o udzielnie

zamowienia
Dotyczy postgpowania o udzielenie zamoéwienia publicznego na ustuge Przygotowania
i przeprowadzenia dziatari  informacyjno-promocyjnych  (kampanii informacyjno-promocyijnej)
realizowanych w ramach projektu pn.: 7 cudéw mazur-promocja gospodarcza obszaru wielkich jezior
mazurskich. Numer referencyjny: WIM.271.12.2018, Numer ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii

Europejskiej: 2018/S 091-206985 z dnia 15.05.2018r.

W zwigzku z faktem, iz w przedmiotowym postepowaniu wptynety kolejne pytania od Wykonawcow w
odniesieniu do tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia (SIWZ) , po ustawowym terminie
na sktadanie zapytan do SIWZ, Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1579 z pézn. zm.), zwanej dalej

»ustawg Pzp”, przytacza tres¢ pytan i udziela odpowiedzi.

1) Pytanie:

Prosze o informacje czy w ramach oferty mamy przygotowaé jedynie ponizej wymienione materiaty.
Jesli trzeba przygotowac jeszcze inne materiaty prosze o ich wymienienie.

Jedna linia kreatywna

Materiaty do Internetu

- film/video do Internetu (pre-roll)- 1 storyboard

- standardowy format megaboard - 2 linie graficzne

- rectangle, format mobile - 2 linie graficzne

Materiaty do TV

- film TV - 1 storyboard

Film 3-5 minut — 1 scenariusz

Jesli mamy przygotowad inne materiaty dotyczace kreacji prosze o ich wymienienie.

Jesli to sg wszystkie materiaty dotyczace kreacji prosze o potwierdzenie.

Odpowiedi:



Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z OPZ oraz z udzielonymi odpowiedziami, Wykonawcy muszg
Hozyé w ofercie:
1) koncepcje kreatywng kampanii obejmujacg propozycje kreacji w:

1. prasie - ,jedna przykfadows” kreacie reklamy prasowej,

2. Internecie - video pre-roll:

a) trzy (3) kreacje graficzne dla formatu reklamy pre-roll 30 sek. Zgodnie z odpowiedzig nr 10 z dnia
2018.06.06 ,Zamawiajacy potwierdza, e dla jednego formatu (jednego 30" spotu — pre-roll) nalezy
przygotowac trzy roine kreacje.

3. Internecie - reklamy displayowe

a) wymienié wszystkie proponowane do wykorzystania w ramach prowadzonej kampanii formaty
reklam {(animowanych i statycznych),

b) przygotowaé dwa formaty megaboard (970X250) oraz rectangle (300X250), w jednej linii
kreacyjnej, kazdy jako format statyczny i animowany,

¢) scenariusz i scenorys pierwszego spotu wideo — 30" YouTube,

d) podaé nazwy proponowanych przez Wykonawce portali ogdinopolskich, na ktérych bedzie
wyswietlana reklama.

4. TV - zgodnie z odpowiedzig z dnia 12.06.2018 r. Zamawiajacy wyjasnia, ze w ofercie powinna
znaleid sie:

a) propozycja scenariusza oraz propozycja filmu 3-5 min.

b) storyboard filmu 30”

5. Radio: nrzedstawié 2 spoty 30" jednej linii kreacyinej.

Zgodnie z SWIZ:

2) przedstawié wstepna koncepcje strategiczna, w ktdéref Wykonawca musi wykazad, e zrealizowana
przez niego kampania bedzie spdjna, niestandardowa, innowacyjna, ciekawa, angaZujgca i
efektywna. Zamawiajacy podda ocenie takie takie elementy jak kreatywnos¢, oryginalnos¢ pomystu
i stopien dopasowania do aktualnego wizerunku i marki Mazur, kt6ry to stanowi punkt wyjsciowy w
realizacji dziatann promocyjno-informacyjnych. Ponadto ocenie bedzie podlegata réwniei zgodnosé
koncepcji z Opisern Przedmiotu Zamdwienia, uwzglgdnienie niestandardowych form i kanatéw
promocji i komunikacji oraz wstepna, ogdlna analiza efektéw, ktdre zostang osiagnigte poprzez
zrealizowane dziatania - m.in. czy planowane efekty sa mozliwe do osiagniecia za pomocg przyjgtych
przez Wykonawce rozwigzan, czy Zamawiajacy osiggnie planowane przez siebie cele realizacji

karpanii i w jakim stopniu.

2) Pytanie

y



W nawiqzaniu do odpowiedzi na pytanie 11, udzielonej w dniu 15 czerwca prosimy o doprecyzowanie
ilosci i formuty spotkani w tv ogéinopolskich. Jest to konieczne do realnej wyceny dziatari i ich poZniejszej
realizacji. Wykonawca musi wyceni¢ spotkania TV na etapie skfodania oferty, wiec ustalanie
szczegétow w tym zakresie po podpisaniu umowy uniemozliwia realnqg wycene i naraza na

niedoszacowanie dziatania.

Odpowiedi:
Zamawiajacy doprecyzowuje tre$¢ odpowiedzi nr 11 udzielonej w dniu 2018.06.15 informujac, ze

przewiduje jedno spotkanie w jednej z ogdinopolskich stacji TV. Formuta spotkan, to wywiad.

3) Pytanie:

W jaki sposob bedzie oceniany zasieg 1+? Czy dotyczy to tylko kampanii spotowej czy tqcznie kampanii
spoty + product placement? W jaki sposéb Zamawiajqcy ma zamiar oceniac zasieg 1+ dla kazdego
etapu oraz dla catego projektu? Czy Zamawiajgcy moze podac wzoér? Dodam, ze zasiegow z etapow nie
dodaje sig do siebie. Zasieg moze wynosi¢ maksymainie 100%. Do zasiegu nie wlicza sie réwniez prduct

Placement.

Odpowiedi:
Zamawiajacy informuje, ze zasieg liczony jest tacznie dla kampanii. Zamawiajacy informuje, ze oceny

dokona zgodnie z wzorem podanym w SWIZ w pkt XIIL.

4) Pytanie:

Dodatkowo, odnosnie Product Placement — ile emisji jest wymaganych?

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, ze planowane s3 po dwie emisje w kazdym etapie.

Sprostowanie odpowiedzi nr 8 z dnia 2018.06.15

Zamawiajacy informuje, ze w odpowiedzi na pytanie nr 8 z dnia 2018.06.15 btednie wskazano, ze
kampania ma by¢ prowadzona w nastepujqcych krajach: Litwa, totwa, Estonia, Rosja. Ukraina,
Niemcy, Szwecja oraz Dania.

W zwigzku tym Zamawiajacy poprawia treé¢ odpowiedzi:

Odpowied?:

Zamawiajacy wyjasnia, ze kampania ma byé prowadzona w jednym nastepujacych krajéw: Litwa,

totwa, Estonia, Rosja. Ukraina, Niemcy, Szwecja lub Dania.
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