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Stowarzyszenie Wielkie Jeziora Mazurskie 2020
ul. Kolejowa 6
11-730 Mikotajki
/ Zamawiajacy /
Wykonawcy ubiegajacy sie o udzielnie
zaméwienia
Dotyczy postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na ustuge Przygotowania
i przeprowadzenia dziatan  informacyjno-promocyjnych  (kampanii  informacyjno-promocyjnej)
realizowanych w ramach projektu pn.: 7 cudéw mazur-promocja gospodarcza obszaru wielkich jezior
mazurskich. Numer referencyjny: WIM.271.12.2018, Numer ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii

Europejskiej: 2018/S 091-206985 z dnia 15.05.2018r.

W zwigzku z faktem, iz w przedmiotowym postepowaniu wptynety pytania od Wykonawcow
w odniesieniu do tresci Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia, zwanej dalej ,SIWZ”,
Zamawiajacy, dziatajagc na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamodwien
publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1579 z pdzn. zm.), zwanej dalej ,,ustawg Pzp”, przytacza tres¢ pytan

i udziela odpowiedzi.

1) Pytanie:

I have recently seen that you have published a tender for the Promotion services of the 7 Wonders of
Matsuria and the region of the lakes.

I entered in the Website but the English section is not really fully translated and therefore | would like to
ask you if you could please send me the tender document via email so that our company could
participate.

Odpowiedz:

Dokumentacja przetargowa znajduje sie pod adresem:

http://www.7cudowmazur.pl/300-ogloszenie-o-zamowieniu-kampania-informacyjno-promocyijna

2) Pytanie:

Zwracam sie z prosbq o podanie szacunkowej wartosci zamdwienia WIM.271.12.2018 bqdz kwoty jakq
zamawiajgcy zamierza przeznaczyc¢ na realizacje zadania: Przygotowanie i przeprowadzenie dziatan
informacyjno-promocyjnych (kampanii informacyjno-promocyjnej) realizowanych w ramach projektu

pn.: 7 Cuddw Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich.


http://www.7cudowmazur.pl/300-ogloszenie-o-zamowieniu-kampania-informacyjno-promocyjna

Odpowiedz:

Warto$¢ szacunkowa zostata wskazana w ogtoszeniu o zamdwieniu (str. 2 11.2.6) i wynosi bez VAT: 6 250
261.00 PLN. Zamawiajacy bezposrednio przed otwarciem ofert poda kwote, jaka zamierza przeznaczyé na
sfinansowanie zamdwienia zgodnie z art. 86 ust. 3 ustawy Pzp oraz zamiesci informacje na stronie

internetowej zgodnie art. 86 ust. 5 ustawy Pzp.

3) Pytanie:
W zwiqzku z ogtoszeniem przetargu na przygotowanie i przeprowadzenie dziatari informacyjno-
promocyjnych (kampanii informacyjno-promocyjnej) realizowanych w ramach projektu pn.: 7 Cudow
Mazur — promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich, bede wdzieczny za odpowiedz na
kilka pytan dotyczqcych tresci zamdwienia:
a) Co zamawiajgcy rozumie przez stowo osobokontakt? Czy wartosci podane w OPZ dla etapu | -
18 700 000 to catosciowy zasieg wszystkich dziata dziatari prowadzonych w tym etapie i oznacza
jednokrotny kontakt osoby z przekazem realizowanym w ramach kampanii?
Odpowiedz:
Przez stowo "osobokontakt" Zamawiajgcy rozumie jednokrotny kontakt osoby z przekazem realizowanym
w ramach kampanii.
Wartosci podane w OPZ dla etapu | - 18 700 000 to catosciowy zasieg wszystkich dziata dziatan

prowadzonych w tym etapie.

b) Czy liczba osobokontaktow w etapie Il - 32 300 000 oznacza wartos¢ narastajgca i sume 0s6b
ktore zetknq sie z przekazami kampanii po etapie | i Il czy tylko w okresie realizacji Il etapu?

Odpowiedz:

Liczba osobokontaktéw w okresie realizaciji |l etapu - 32 300 000 nie jest wartos$ci narastajaca.

c¢) Czy biorgc pod uwage grupy docelowe oraz liczbe osobokontaktow wskazanych przez
Zamawiajgcego w etapie | i Il mozna rozumie¢, ze dany przekaz moze kilkukrotnie trafi¢ do tej
samej osoby i za kazdym razem bedzie to liczone jako osobny osobokontakt?
Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, ze dany przekaz moze kilkukrotnie trafi¢ do tej samej osoby i za kazdym razem

bedzie to liczone jako osobny osobokontakt.

d) Wykonawca zwraca uwage, ze na realizacje | etapu w zatozonym przez Zamawiajgcego terminie
— Il kw. 2018 r. Wykonawca bedzie miat realnie okoto jednego max. dwdch miesiecy. Biorqgc pod

uwage, ze rozpoczecie kampanii wigze sie z pierwszym przygotowaniem wszystkich nosnikow



reklamowych — spoty, banery etc., jak rowniez rezerwacjq i zakupem mediow, Wykonawca
zwraca uwage na niebezpieczeristwo niemozliwosci  osiggniecia wskazanych przez
Zamawiajgcego wskaZnikow i w ogdle realizacji czesci zadari w Il kw. br. W zwiqzku z powyzszym
pytanie czy Zamawiajgcy rozwazy mozliwosc realizacji pierwszego etapu kampanii do korica
2018 r. natomiast drugiego etapu w | kwartale 2019, natomiast trzeciego etapu w II-IV kw.
20197

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze

Przygotowania i przeprowadzenia ogélnopolskiej kampanii reklamowej bedzie realizowane od Il kw. 2018

do Il kw. 2019 r.):

Zadanie polega na przygotowaniu w trzech etapach kampanii reklamowej:

| etap — kampania ogdlnopolska — wizerunkowa (I11-1V kw. 2018 r.);

Proponowane hasto przewodnie dla etapu I: KWIM Wiecej niz turystyka

Il etap — kampania ogélnopolska funkcjonalno-produktowa (I-11 kw. 2019r.)

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu Il: KWJM. Idealne miejsce do inwestowania

Il etap — kampania ogdlnopolska funkcjonalno-produktowa (1l kw. 2019r.)

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu lll: Znosimy bariery dla przedsiebiorczosci. Na Mazurach, w

Polsce i Europie.

e) Kampania w prasie OPZ str. 7-8 — liczba zdje¢ — na stronie 7 Zamawiajqcy pisze o min. 200
zdjeciach ktore musza zosta¢ wykonane na terenie KWJIM, ale na stronie 8 pojawia sie juz
informacja o 300 zdjeciach ktére Wykonawca ma przekazac na ptycie DVD Zamawiajgcym z
ktorych zostanie wybrane 150. W zwiqzku z powyzszym pytanie — ile zdje¢ ma zosta¢ wykonane
przez Wykonawce?

Odpowiedz:
Liczba zdje¢ do wykonania przez Wykonawce to 200 szt.

f) Strona 25 OPZ, pkt 3 pierwsza linijka — Czy we wskazanym fragmencie nie zabrakto jakies tresci,
ktdora powinna konczyc zdanie nt. nadrzednych sposobdw docierania w kampanii LinkedIn?
Odpowiedz:
Zamawiajgcy modyfikuje zatgcznik nr 1 do SIWZ - OPZ w przedmiotowym zakresie.

3) Pytanie:



Bardzo prosze o informacje, czy warunki zwigzane z zasobami, w punkcie V' 1.2.3.2 Koordynator kampanii
informacyjno-promocyjnej powinny byc¢ spetnione przez jednqg osobe czy mogq byc to kompetencje
dwdch osob, ktdore wskazemy jako liczbe udostepnionych 0sob?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze warunki zwigzane z zasobami, w punkcie V 1.2.3.2 Koordynator kampanii

informacyjno-promocyjnej powinny by¢ spetnione przez jedna osobe.

4) Pytanie:

W ramach oferty Wykonawca musi przedstawic propozycje linii kreatywnej, ktéra bedzie oceniana przez
Zamawiajgcego. Czy na etapie oferty Wykonawca moze zaproponowac alternatywne pomysty
kreatywne tzn. w ofercie zostang przedstawione dwie linie kreatywne? Jak bedzie to oceniane?
Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze oferte nalezy przygotowaé zgodnie SIWZ, tj. jedng linie kreatywna. Ocena

zostanie przeprowadzana zgodnie z informacjg zawartg w SIWZ.

5) Pytanie:

Prosimy o doprecyzowanie jakie dokfadnie materiaty (i w jakiej ilosci) nalezy przedstawic na etapie
sktadania oferty (do kazdego z mediow). Prosimy o precyzyjne wskazanie rodzaju i liczby materiatow
(np.: spot telewizyjny dwa storyboardy).

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z OPZ Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ Propozycje dwdch
niezaleznych kreacji graficznych reklam internetowych wraz z podaniem propozycji formatéw reklam oraz
dopasowaniem kreacji do wybranych przez siebie formatéw Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢ w formie
papierowej w ofercie jako element koncepcji kreatywnej, co podlega¢ bedzie ocenie zgodnie z kryterium
oceny ofert Wykonawca zobowigzany jest ztozyé w ofercie dwie rézne i niezalezne propozycje kreacji
graficznych dla kazdego z zaproponowanych formatéw reklamy (3 projekty jednej kreacji w wybranych
przez Wykonawce formatach, 3 projekty drugiej kreacji w wybranych przez Wykonawce formatach) oraz
podaé nazwy proponowanych przez niego portali ogélnopolskich, na ktérych bedzie wyswietlana reklama.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ w ofercie wszystkie widoki (storyboardy)
wyswietlanych/zmienianych reklam video dla kazdego z formatdéw.

W ramach przygotowania oferty Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ w formie papierowej
scenariusz i scenorys pierwszego spotu wideo ktéry, podlegat bedzie ocenie, zgodnie z kryterium oceny
ofert.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu proponowanych przez siebie formatdéw

reklam na etapie przygotowania oferty wraz z przedstawieniem dwdch réznych i niezaleznych kreacji



graficznych dla poszczegélnych formatéw w formie papierowej, co podlegaé¢ bedzie ocenie zgodnie z
kryterium oceny ofert. W ramach przedstawienia kreacji Wykonawca zobowigzany jest do ztozenia w
ofercie 1 formatu reklamy statycznej oraz 1 formatu reklamy animowanej dla kazdej z dwdch kreacji do
oceny. Poza tym, zobowigzany jest wymieni¢ wszystkie proponowane do wykorzystania w ramach
prowadzonej kampanii formaty reklam (animowanych i statycznych).

W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzany jest do emisji reklamy z wykorzystaniem
10 formatéw reklam banerowych (m.in. animowane, statyczne) z uwzglednieniem geotargetowania na
obszar Krainy WIM. W$réd 10 wybranych przez Wykonawce formatéw reklam co najmniej 50 % stanowié
majg reklamy animowane. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu
proponowanych przez siebie formatéw reklam na etapie przygotowania oferty wraz z przedstawieniem
dwdch réznych i niezaleznych kreacji graficznych dla poszczegélnych formatéw w formie papierowej, co
podlega¢ bedzie ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert. W ramach przedstawienia kreacji Wykonawca
zobowigzany jest do ztozenia w ofercie 1 formatu reklamy statycznej oraz 1 formatu reklamy animowanej
dla kazdej z dwdch kreacji do oceny. Poza tym, zobowigzany jest wymieni¢ wszystkie proponowane do

wykorzystania w ramach prowadzonej kampanii formaty reklam (animowanych i statycznych).

6) Pytanie:

W dokumencie Opis Przedmiotu Zamdwienia wskazane zostato, ze wszystkie loga projektu, ktdre majg
zosta¢ umieszczone na tzw. listwie” (np.: na koricu spotu, w prasie, etc.), zostanq przekazane
Wykonawcy. Czy Zamawiajgcy mdgtby udostepnic link do wszystkich niezbednych grafik, ktore powinny
zostac¢ uwzglednione w materiatach na etapie przygotowania oferty?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze link do identyfikacji wizualnej RPO Warminsko — Mazurskiego wskazany zostat
w OPZ na str. 3. Natomiast system identyfikacji wizualnej Zamawiajgcego zostanie udostepniony

wykonawcy z ktérym zostanie zawarta umowa.

7) Pytanie:

Czy w zwiqzku z organizacjg 8 spotkan w siedzibie Zamawiajgcego Wykonawca zobowiqgzany jest jedynie
do zapewnienia cateringu na planowanych 8 spotkaniach oraz przejazdu zaproszonych dziennikarzy?
Koszty zwigzane z wynajeciem miejsca spotkan lezq po stronie Zamawiajgcego? Bedziemy zobowigzani
za potwierdzenie lub skorygowanie tych zatozen.

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z OPZ Wykonawca zobowigzany bedzie do zorganizowania i
przeprowadzania min. 8 spotkan przedstawicieli Zamawiajgcego i Uczestnikdw Projektu (11 JST z KWIM)

z mediami. Spotkania beda organizowane w ustalonej z Zamawiajgcym formule i terminie, w tym stacjach



TV, $niadanie prasowe, briefing prasowy lub konferencja prasowa. O doktadnej liczbie spotkan

Zamawiajgcego z mediami zdecyduje Zamawiajacy. Jednocze$nie Zamawiajacy informuje, ze nie

przewiduje wiekszej liczby spotkan niz 12.

Zamawiajacy potwierdza, Ze oprocz zorganizowania i przeprowadzenia ww. spotkarn Wykonawca

zobowigzany bedzie do zapewnienia cateringu na planowanych 8 spotkaniach oraz przejazdu

zaproszonych dziennikarzy.

8) Pytanie:

Ile 0séb ze strony Zamawiajgcego jest przewidziane na 8 spotkan w siedzibie Zamawiajgcego?
Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze ze strony Zamawiajgcego na spotkaniach przewidywane jest uczestnictwo nie
wiecej niz 5 os6b. W przypadku potgczonych spotkan (np. dwéch Uczestnikéw Projektu) przewidywane

jest uczestnictwo nie wiecej niz 10 osoéb.

9) Pytanie:

Czy w kosztorysie nalezy uwzgledni¢ wynagrodzenie dla prelegentow na 8 spotkan w siedzibie
Zamawiajgcego?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze w cenie oferty nie trzeba uwzglednia¢ wynagrodzenia prelegentow
wystepujacych ze strony Zamawiajgcego i uczestnikdw projektu. Natomiast w przypadku, gdy Wykonawca

zamierza zaprosi¢ na spotkania zewnetrznych prelegentdw to w cenie oferty nalezy to uwzglednic.

10) Pytanie:

Str. 8233 OPZ

- pre-roll ok. 30 sekund idostosowania ich do emisji na zaproponowanych przez siebie portalach
internetowych, kanatach VOD oraz na oficjalnych stronach programow TV i kanatach grup TV i
partneréow. W ramach realizacji przedmiotu Umowy Wykonawca zobowigzany jest do zaproponowania
Zamawiajgcemu co najmniej 3 rozne formaty reklam do emisji online. Sposrod zaproponowanych przez
Wykonawce formatow Zamawiajqgcy wybierze dwa do wykorzystania w trakcie trwania kampanii. (jeden
format 3 rézne kreacje — fqcznie 2 formaty tj. 6 kreacji w trakcie obowigzywania Umowy).

Jak mamy rozumiec , 3 rézne formaty reklam” w przypadku spotu 30 sek.? Spot 30 sek. jest formatem
reklamowym. Prosimy o potwierdzenie, Zze bedqg 3 rozne kreacje dla jednego formatu — spot 30 sek.

Odpowiedz:

Zamawiajacy potwierdza, ze dla jednego formatu nalezy przygotowac trzy rézne kreacje.



11) Pytanie:

Str. 10z 33 OPZ

b) reklamy displayowe - W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzany jest do emisji
reklamy z wykorzystaniem 10 formatow reklam banerowych.

Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu umowy po wybraniu przez Zamawiajgcego kreacji graficznej
do wykorzystania we wszystkich dziataniach i narzedziach kampanii zobowigzany jest do przygotowania
minimum 4 rdznych projektow graficznych zgodnych z wybranq kreacjq dla kazdego z formatdw reklam
zaakceptowanych przez Zamawiajgcego (1 format reklamy 10 projektéw — fgcznie 10 formatdéw — 40
projektow w okresie obowigzywania Umowy).

Czy dobrze rozumiemy, ze nalezy przygotowac 10 formatow display kazdy w 4 roznych projektach, razem
40 réznych projektow, ale dopiero na etapie realizacji projektu a nie do oferty?

Odpowiedz:

Zamawiajacy, potwierdza ze na etapie realizacji umowy nalezy przygotowac 10 formatéw display kazdy w

4 réznych projektach, razem 40 réznych projektow.

12) Pytanie:

Str. 11233 OPZ

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia Zamawiajgcemu wglgdu i dostepu do Google Analytics
umozliwiajgcych podglgd kampanii i samodzielne raportowanie.

Aby byto to mozliwe Zamawiajgcy bedzie musiat wpigc¢ kody Analitics na swdj Landing Page, gdzie bedzie
kierowata kampania. Kod musi zostac¢ prawidtowo wpiety przed startem kampanii. Czy Zamawiajgcy to
akceptuje i sie na to zgadza®?

Odpowiedz:

Zamawiajacy, akceptuje powyzsze oraz wyraza zgode na przeprowadzenie ww. dziatan.

Jednoczes$nie, zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy Pzp Zamawiajgcy dokonuje modyfikacji w SIWZ
W ponizszym zakresie:
1) wSIwWz
Byto:
1.2.3.2. Wykonawca zobowiqzany jest wykazad, Ze dysponuje osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia o kwalifikacjach zawodowych, doswiadczeniu i wyksztatceniu niezbednym do

wykonania zamowienia, odpowiadajgcym warunkom okreslonym ponizej:

Minimalna liczba

Nazwa petnionej roli Wymagania okreslone przez Zamawiajgcego udostepnionych
0s0b




Koordynator kampanii
informacyjno - promocyjnej

posiada co najmniej 5-letnie doswiadczenie zawodowe w
zakresie public relations;

posiada minimum 3 lata doswiadczenia w realizacji i
koordynowaniu kampaniami informacyjno — promocyjnymi (w
tym co najmniej jedna kampania o zasiegu ogdlnopolskim) lub
zarzqdzaniu zespotem odpowiedzialnym za przygotowanie i
przeprowadzenie kompleksowych kampanii informacyjno —
promocyjnych (w tym co najmniej jedna kampania miata
zasieg ogdlnopolski);

koordynowat przynajmniej 2 kampaniami o charakterze
informacyjnym i /lub promocyjnym przeprowadzonymi w min.
dwdch mediach o zasiegu minimum ogdlnokrajowym, z
ktdrych jedna kampania byta o wartosci co najmniej 1 min
ztotych;

Pod pojeciem ,kompleksowa kampania” Zamawiajgcy rozumie
kampanie obejmujgcq tgcznie przynajmniej: TV ogdlnopolskg,
ogdlnopolskq stacje radiowgq oraz outdoor lub tgcznie: TV
ogdlnopolskg, ogdlnopolskg stacje radiowq oraz prase lub
fgcznie TV ogdlnopolskqg, ogdinopolskq stacje radiowq oraz
Internet.

Specjalista ds. public
relations

co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obszarze prowadzenia
obstugi medialnej oraz realizacji dziatari w przypadku
wystgpienia kryzysu komunikacyjnego;

co najmniej 3 letnie doswiadczenie przy pracach nad
przygotowaniem i realizacjqg kampanii informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych o zasiegu minimum
ogolnokrajowym;

Copywriter

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w pisaniu tekstow
wykorzystywanych w reklamach prasowych, radiowych,
telewizyjnych i wszelkich innych materiatach promocyjnych,
takich jak ulotki, broszury, katalogi, strony internetowe, itp.;

w okresie 3 ostatnich lat petnit funkcje copywritera w catym
procesie kreacji w ramach minimum 2 kampanii
informacyjnych i/lub promocyjnych i/lub spotecznych
przeprowadzonych w min. dwdch mediach o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym w tym min: ustalat tresci graficznego motywu
ulotki informacyjnej, pisat scenariusze filmdw reklamowych,
spotdw radiowych, wyszukiwat muzyki do reklam itp.;

Grafik komputerowy

petnit funkcje grafika w co najmniej 2 kampaniach
informacyjnych i/lub promocyjnych i/lub spotecznych,
przeprowadzonych w min. dwoch mediach o zasiegu minimum
ogolnokrajowym;

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w
przygotowywaniu projektow graficznych materiatow
marketingowych i/lub reklamowych (w tym projekty folderdw,
ulotek informacyjnych, plakatow itp.);

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w
przygotowywaniu materiatow graficznych i multimedialnych
na potrzeby Internetu, w ramach ktérego wykonywat prace
polegajgce na:

projektowaniu grafiki na potrzeby stron internetowych,
prezentacji multimedialnych, e-mailingow/newsletterow;
cieciu grafiki do potrzeb stron internetowych i e-
mailingéw/newsletterow;

przygotowywaniu bannerdéw internetowych, wraz z
tworzeniem dokumentacji w postaci zrédtowych plikow
graficznych.



http://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama
http://pl.wikipedia.org/wiki/Radio
http://pl.wikipedia.org/wiki/Telewizja

1.2.3.2. Wykonawca zobowigzany jest wykazaé, ze dysponuje osobami zdolnymi do wykonania

zamdwienia o kwalifikacjach zawodowych, doswiadczeniu iwyksztafceniu niezbednym do

wykonania zaméwienia, odpowiadajgcym warunkom okreslonym ponizej:

Nazwa petnionej roli

Wymagania okreslone przez Zamawiajgcego

Minimalna liczba
udostepnionych

Koordynator kampanii
informacyjno - promocyjnej

posiada minimum 3 lata do$wiadczenia w realizacji i
koordynowaniu kampaniami informacyjno — promocyjnymi (w
tym co najmniej jedna kampania o zasiegu ogdlnopolskim) lub
zarzadzaniu zespotem odpowiedzialnym za przygotowanie i
przeprowadzenie kompleksowych kampanii informacyjno —
promocyjnych (w tym co najmniej jedna kampania miata zasieg
ogolnopolski);

co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obszarze prowadzenia
obstugi medialnej,

koordynowat przynajmniej 2 kampaniami o charakterze
informacyjnym i /lub promocyjnym przeprowadzonymi w min.
dwoch mediach o zasiggu minimum ogélnokrajowym, z ktérych
jedna kampania byta o wartosci co najmniej 1 min ztotych;

Pod pojeciem ,kompleksowa kampania” Zamawiajgcy rozumie
kampanie obejmujaca tacznie przynajmniej: TV ogdlnopolska,
ogodlnopolska stacje radiowa lub tacznie: TV ogdlnopolska,
ogolnopolska stacje radiowa oraz prase lub facznie TV
ogdlnopolska, ogdlnopolska stacje radiowa oraz Internet.

0s0b

Specjalista ds. public
relations

posiada co najmniej 5-letnhie doswiadczenie zawodowe w
zakresie public relations;

co najmniej 3 letnie doswiadczenie przy pracach nad
przygotowaniem i realizacjg kampanii informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym;

Copywriter

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w pisaniu tekstow
wykorzystywanych w reklamach prasowych, radiowych,
telewizyjnych i wszelkich innych materiatach promocyjnych,
takich jak ulotki, broszury, katalogi, strony internetowe, itp.;

w okresie 3 ostatnich lat petnit funkcje copywritera w catym
procesie kreacji w ramach minimum 2 kampanii informacyjnych
i/lub promocyjnych i/lub spotecznych przeprowadzonych w
min. dwdch mediach o zasiegu minimum ogdlnokrajowym w
tym min: ustalat tresci graficznego motywu ulotki informacyjne;j,
pisat scenariusze filmoéw reklamowych, spotdw radiowych,
wyszukiwat muzyki do reklam itp.;

Grafik komputerowy

petnit funkcje grafika w co najmniej 2 kampaniach
informacyjnych i/lub promocyjnych i/lub spotecznych,
przeprowadzonych w min. dwdch mediach o zasiegu minimum
ogodlnokrajowym;

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w przygotowywaniu
projektéw graficznych materiatéw marketingowych i/lub
reklamowych (w tym projekty folderéw, ulotek informacyjnych,
plakatéw itp.);

posiada co najmniej 3-letnie doswiadczenie w przygotowywaniu
materiatéw graficznych i multimedialnych na potrzeby
Internetu, w ramach ktérego wykonywat prace polegajace na:
projektowaniu grafiki na potrzeby stron internetowych,
prezentacji multimedialnych, e-mailingdw/newsletteréw;

cieciu grafiki do potrzeb stron internetowych i e-
mailingéw/newsletteréw;

przygotowywaniu banneréw internetowych, wraz z tworzeniem
dokumentacji w postaci Zrodtowych plikdw graficznych.



http://pl.wikipedia.org/wiki/Reklama
http://pl.wikipedia.org/wiki/Radio
http://pl.wikipedia.org/wiki/Telewizja

2) wzat.nr1doSWIZ-—0OPZnast.3i4

Byto:

1. Przygotowanie i przeprowadzenie ogélnopolskiej kampanii reklamowej (od Ill kw. 2018 r. do Il kw. 2019);
Zadanie polega na przygotowaniu w trzech etapach kampanii reklamowej:
1) I etap — kampania ogdlnopolska — wizerunkowa (Il kw. 2018 r.);

Proponowane hasto przewodnie dla etapu |: KWIM Wiecej niz turystyka

2) Il etap — kampania ogdlnopolska funkcjonalno-produktowa (IV kw. 2018 r.);

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu II: KWIM. Idealne miejsce do inwestowania

3) lll etap — kampania ogdlnopolska funkcjonalno-produktowa (I-1l kw. 2019 );

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu lll: Znosimy bariery dla przedsiebiorczosci. Na Mazurach, w

Polsce i Europie.

Jest:

Przygotowania i przeprowadzenia ogélnopolskiej kampanii reklamowe] bedzie realizowane od 1l kw. 2018
do Il kw. 2019 r.):

Zadanie polega na przygotowaniu w trzech etapach kampanii reklamowe;j:

| etap — kampania ogélnopolska — wizerunkowa (l11-1V kw. 2018 r.);

Proponowane hasto przewodnie dla etapu I: KWIM Wiecej niz turystyka

Il etap — kampania ogélnopolska funkcjonalno-produktowa (-1l kw. 2019r.)

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu ll: KWJM. Idealne miejsce do inwestowania

Il etap —kampania ogdlnopolska funkcjonalno-produktowa (I1l kw. 2019r.)

Proponowane hasto przewodnie dla Etapu Ill: Znosimy bariery dla przedsiebiorczosci. Na Mazurach, w

Polsce i Europie.

Na str. 18 OPZ Zamawiajacy doprecyzowuje postanowienie.

Byto:

Wysytka kreatywna - w ramach realizacji przedmiotu umowy w tym zakresie, Wykonawca zobowigzany
bedzie do opracowania, przygotowywania i wysytki materiatdw informacyjno - promocyjnych, oferty
inwestycyjnej Krainy WIM do dziennikarzy krajowych i zagranicznych, mediow spotecznosciowych,
blogerdw, influencerdw, itp. Wysytka kreatywna obejmie rowniez wysytanie zaproszen dla dziennikarzy,
bedqcych uczestnikami wizyt studyjnych. Teksty informacyjno - promocyjne, zdjecia, grafiki ,oferty
inwestycyjne Krainy WIM opracuje Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajgcym

Jest:

Wysytka kreatywna - w ramach realizacji przedmiotu umowy w tym zakresie, Wykonawca zobowigzany

bedzie do opracowania, przygotowywania i wysytki materiaiéw informacyjno - promocyjnych, oferty



inwestycyjnej Krainy WIM do dziennikarzy krajowych i zagranicznych, mediéw spofecznosciowych,
blogerdw, influencerdw, itp. Wysytka kreatywna obejmie rowniez wysytanie zaproszer dla dziennikarzy,
bedgcych uczestnikami wizyt studyjnych. Teksty informacyjno - promocyjne, zdjecia, grafiki ,oferty
inwestycyjne Krainy WIM opracuje Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajgcym. Minimalna ilos¢ oséb, do
ktérych ma trafi¢ wysytka zostanie uzgodniona z zamawiajgcym po podpisaniu umowy. Maksymalna ilosé¢

0s6b do ktérych ma trafi¢ wysytka to 20.

Na str. 25 OPZ

Byto:

Wykonawca przeprowadzi kampanie na LinkedIn, gdzie nadrzednym sposobem docierania
Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy nazwe profilu niezwtocznie po podpisaniu umowy.

Jest:

Wykonawca przeprowadzi kampanie na LinkedIn. Zamawiajqcy przekaze Wykonawcy nazwe profilu

niezwtocznie po podpisaniu umowy.

Na str. 32 OPZ

Byto:
Koricowy raport podsumowujqcy zostanie przekazany Zamawiajgcemu najpozniej do dnia 30.11.2019 r.
Jest:

Koricowy raport podsumowujqcy zostanie przekazany Zamawiajgcemu najpézniej do dnia 20.12.2019 r.

3) Wzat.nr 2 Umowa

Byto:
W §6 ust9:
LWynagrodzenie o ktérym mowa w ust. 1 ptatne bedzie w nastepujgcy sposob:

1) 90% kwoty, o ktdrej mowa w ust. 1, tj. .......... zt brutto (stownie: ..........cc......... zt../100), w
tym podatek od towardw i ustug (VAT) ptatne bedzie w rédwnych kwartalnych ratach
kwartalnych z zastrzezeniem, ze w przypadku niepetnego kwartatu wynagrodzenie zostanie
wyliczone proporcjonalnie do liczby dni wykonywania niniejszej Umowy. Za petny kwartat
przyjmuje sie okres 3 petnych miesiecy ;

10% kwoty, o ktérejf mowa w ust.1, tj. .......... zt brutto (stownie: .............cc........ zt.../100), w tym podatek
od towardw i ustug (VAT) ptatne bedzie za ostatni petny kwartat obowigzywania umowy, z

zastrzezeniem § 2 ust. 1. Za petny kwartat przyjmuje sie okres 3 petnych miesiecy”

Jest:
1) Wynagrodzenie o ktérym mowa w ust. 1 ptatne bedzie w réwnych kwartalnych ratach

kwartalnych z zastrzezeniem, ze w przypadku niepetnego kwartatu wynagrodzenie zostanie



Byto:

wyliczone proporcjonalnie do liczby dni wykonywania niniejszej Umowy. Za petny kwartat

przyjmuje sie okres 3 petnych miesiecy.

2) W§7

1. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng:

1)

2)

3)

za odstgpienie przez Zamawiajgcego od realizacji umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy Ilub wypowiedzenie (rozwigzanie) Umowy z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy — w wysokosci do 20% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1,

za odstgpienie przez Wykonawce od realizacji Umowy z przyczyn lezqcych po stronie Wykonawcy
— w wysokosci do 20% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1,

za niewykonanie Umowy z przyczyn lezqcych po stronie Wykonawcy — w wysokosci 20%

wynagrodzenia brutto okreslonego w § 6 ust. 1.

2. W przypadku opdznienia w realizacji ktdregokolwiek z elementow zamdwienia w stosunku do

termindw okreslonych w harmonogramie, Zamawiajgcy ma prawo wedfug wtasnego wyboru:

1)
2)

3)

wyznaczy¢ Wykonawcy dodatkowy termin na realizacje opoznionego dziatania lub;

obcigzy¢ Wykonawce karqg umowng w wysokosci 0,5% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6
ust. 1 Umowy, za kazdy dziert opdZnienia w sumie nie wiecej niz 20% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy lub

rozwigza¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢ Wykonawce karg
umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy, w przypadku,
gdy opdzZnienie bedzie uniemozliwiato osiggniecie celdow lub rezultatow lub wskaznikéw

wskazanych w Opisie Przedmiotu Zamdwienia.

3. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania ktdregokolwiek z elementéw zamdwienia

wskazanego w § 1 ust. 1 Umowy z przyczyn lezqcych po stronie Wykonawcy, Zamawiajqgcy ma prawo

wedtug wtasnego wyboru:

1)

2)

wyznaczy¢ Wykonawcy dodatkowy termin na realizacje niewykonanego Ilub nienalezycie
wykonanego dziatania lub;

obciqgzy¢ Wykonawce karqg umowng w wysokosci do 0,5 % wynagrodzenia brutto wskazanego w
§ 6 ust. 1 Umowy, za kazdy stwierdzony przypadek niewykonania lub nienalezytego wykonania
ktoregokolwiek z elementdw zamdwienia, niezaleznie od zakresu, skali trudnosci, problemow i
skutkdw, jakie z tego powodu wyniknety, a takze odniesienia do mozliwosci dalszej realizacji
przedmiotu Umowy oraz wptywu niewykonania lub nienalezytego wykonania ktdregokolwiek z
elementdw zamdwienia na planowane do osiggniecia cele lub rezultaty, lub wskaZniki wskazane

w Opisie Przedmiotu Zamdwienia lub;



3) rozwigza¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢ Wykonawce karg
umowng w wysokosci do 20% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy, w
przypadku, gdy niewykonanie lub nienaleZzyte wykonanie ktdregokolwiek z elementow
zamowienia bedzie uniemozliwiato osiggniecie celow lub rezultatow, lub wskaZnikow
wskazanych w Opisie Przedmiotu Zamowienia.

4. W przypadku opdznienia lub niewykonania przez Wykonawce czynnosci wskazanych w § 4 ust. 1, 2 i
4 Umowy w terminie okreslonym w § 4 ust. 3 i ust. 5 Umowy, z przyczyn lezqcych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajqgcy ma prawo wedtug wtasnego wyboru:

1) obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 0,5% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6
ust. 1 Umowy za kazdy dzien opdznienia, w sumie nie wiecej niz 20% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy lub;

2) obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 5% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6
ust. 1 Umowy za ich niewykonanie lub;

3) rozwigzaé¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obciqzy¢ Wykonawce karq
umowngq w wysokosci 20 % wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

5. W przypadku nieosiggniecia przez Wykonawce deklarowanej w ofercie Liczby klikdw - AdWords”
Zamawiajgcy ma prawo obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

6. W przypadku nieosiggniecia przez Wykonawce deklarowanego w ofercie zasiegu 1+ dla kazdego
etapu kampanii oraz catego projektu (Komunikacja projektu w TV) Zamawiajqgcy ma prawo obciqzyc
Wykonawce karg umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy

7. W przypadku wykonywania przedmiotu umowy przez osoby niezatrudnione na podstawie umowy o
prace, o ktorych mowa w § 3 ust. 8 Zamawiajgcy ma prawo obciqzy¢ Wykonawce karqg umowng w
wysokosci 1 % wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

8. Wykonawca zobowiqzany jest do biezqgcego, niezwtocznego informowania Zamawiajgceqgo o
mozliwych do pojawienia sie lub wystepujgcych ryzykach, trudnosciach lub opoZnieniach majgcych
wptyw na realizacje przedmiotu umowy w zakresie, formie i terminach okreslonych w Opisie
Przedmiotu Zamdwienia i harmonogramie realizacji przedmiotu Umowy, a takze stanowigcych
zagrozenie dla realizacji przedmiotu Umowy w odniesieniu do celdw lub rezultatéw lub wskaznikdw.

9. W sytuacji, o ktdrej mowa w ust. 8 Wykonawca zobowigzany jest do jednoczesnego wskazania oraz
przeprowadzenia w uzgodnieniu zZamawiajgcym czynnosci majgcych na celu unikniecie wystgpienia
lub eliminacje juz istniejgcego ryzyka, trudnosci lub opdznienia w realizacji przedmiotu Umowy lub
ich skutkow.

10.W przypadku, gdy opdZnienie, o ktorym mowa w ust. 2 przekroczy 21 dni kalendarzowych,

Zamawiajgcemu przystugiwac bedzie prawo do odstgpienia od Umowy w tej czynnosci, ktdrej



dotyczy opdznienie. W przypadku odstgpienia od Umowy z przyczyny, o ktdrej mowa w zdaniu
poprzednim, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia
brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy. Zamawiajgcy moze wykonac prawo odstgpienia w ciggu 30
dni od dnia zajscia okolicznosci uprawniajgcych do skorzystania z tego prawa.

11.Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo pokrycia roszczeni z tytutu naleznych kar umownych od
Wykonawcy z wniesionego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, o ktéorym mowa w § 10
Umowy.

12.Kary umowne stajq sie wymagalne w pierwszym dniu kiedy mozliwe jest ich naliczenie, a w przypadku
kar za opdznienie z kazdym dniem.

13.Naliczong kare umownq Zamawiajgcy moze potrgci¢ z wynagrodzenia okreslonego w § 6 ust. 1
Umowy, informujqc o tym Wykonawce na pismie.

14.Zamawiajgcy ma prawo dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego wysokosc zastrzezonych kar
umownych, na zasadach ogolnych przewidzianych w Kodeksie cywilnym.

15.Maksymalna wysokosc kar umownych nie moze przekroczyc¢ 70% catkowitego wynagrodzenia brutto,

o ktérym mowa w § 6 ust. 1 Umowy

Jest:
1. Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowna:

4) za odstgpienie przez Zamawiajgcego od realizacji umowy z przyczyn lezagcych po stronie
Wykonawcy lub wypowiedzenie (rozwigzanie) Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy
—w wysokosci do 20% wynagrodzenia brutto okre$lonego w § 6 ust. 1,

5) za odstgpienie przez Wykonawce od realizacji Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy
—w wysokosci do 20% wynagrodzenia brutto okre$lonego w § 6 ust. 1,

6) za niewykonanie Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy — w wysokosci 20%
wynagrodzenia brutto okreslonegow § 6 ust. 1.

2. W przypadku opdznienia w realizacji ktéregokolwiek z elementéw zamowienia w stosunku do
termindéw okreslonych w harmonogramie, Zamawiajgcy ma prawo wedtug wtasnego wyboru:

1) wyznaczy¢ Wykonawcy dodatkowy termin na realizacje opéznionego dziatania lub;

2) obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 0,1% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6
ust. 1 Umowy, za kazdy dzieri opdznienia w sumie nie wiecej niz 20% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy lub

3) rozwigza¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢ Wykonawce karg
umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy, w przypadku,
gdy opdznienie bedzie uniemozliwiato osiggniecie celdw lub rezultatéw lub wskaznikéw

wskazanych w Opisie Przedmiotu Zaméwienia.



3. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania ktéregokolwiek z elementéw zaméwienia

wskazanego w § 1 ust. 1 Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo

wedtug wtasnego wyboru:

4)

5)

6)

wyznaczy¢ Wykonawcy dodatkowy termin na realizacje niewykonanego lub nienalezycie
wykonanego dziatania lub;

obcigzy¢ Wykonawce karg umowna w wysokosci do 0,1 % wynagrodzenia brutto wskazanegow §
6 ust. 1 Umowy, za kazdy stwierdzony przypadek niewykonania lub nienalezytego wykonania
ktéregokolwiek z elementéw zamdwienia, niezaleznie od zakresu, skali trudnosci, probleméw i
skutkéw, jakie z tego powodu wyniknety, a takze odniesienia do mozliwosci dalszej realizacji
przedmiotu Umowy oraz wptywu niewykonania lub nienalezytego wykonania ktéregokolwiek z
elementéw zamoéwienia na planowane do osiggniecia cele lub rezultaty, lub wskazniki wskazane
w Opisie Przedmiotu Zaméwienia lub;

rozwigza¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢ Wykonawce karg
umowng w wysokosci do 20% kwoty wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy, w
przypadku, gdy niewykonanie lub nienalezyte wykonanie ktéregokolwiek z elementéw
zamoéwienia bedzie uniemozliwiato osiggniecie celéw lub rezultatéw, lub wskaznikdw wskazanych

w Opisie Przedmiotu Zaméwienia.

4. W przypadku opdznienia lub niewykonania przez Wykonawce czynnosci wskazanychw § 4 ust. 1,2i4

Umowy w terminie okreSlonym w § 4 ust. 3 i ust. 5 Umowy, z przyczyn lezgcych po stronie

Wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo wedtug wtasnego wyboru:

4)

5)

6)

obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 0,1% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6
ust. 1 Umowy za kazdy dzier opdznienia, w sumie nie wiecej niz 20% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy lub;

obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w wysokosci 5% wynagrodzenia brutto wskazanegow § 6 ust.
1 Umowy za ich niewykonanie lub;

rozwigza¢ Umowe w catosci lub czesci w trybie natychmiastowym i obcigzy¢ Wykonawce karg

umowng w wysokosci 20 % wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

5. W przypadku nieosiggniecia przez Wykonawce deklarowanej w ofercie Liczby klikéw - AdWords”

Zamawiajacy ma prawo obcigzy¢é Wykonawce karg umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia brutto

wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

6. W przypadku nieosiggniecia przez Wykonawce deklarowanego w ofercie zasiegu 1+ dla kazdego etapu

kampanii oraz catego projektu (Komunikacja projektu w TV) Zamawiajagcy ma prawo obcigzyé

Wykonawce karg umowng w wysokosci 10% wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy



7. W przypadku wykonywania przedmiotu umowy przez osoby niezatrudnione na podstawie umowy o
prace, o ktérych mowa w § 3 ust. 8 Zamawiajgcy ma prawo obcigzy¢ Wykonawce karg umowng w
wysokosci 1 % wynagrodzenia brutto wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy.

8. Wykonawca zobowigzany jest do biezacego, niezwtocznego informowania Zamawiajacego o
mozliwych do pojawienia sie lub wystepujacych ryzykach, trudnosciach lub opdZnieniach majacych
wptyw na realizacje przedmiotu umowy w zakresie, formie i terminach okreSlonych w Opisie
Przedmiotu Zamdwienia i harmonogramie realizacji przedmiotu Umowy, a takze stanowigcych
zagrozenie dla realizacji przedmiotu Umowy w odniesieniu do celéw lub rezultatéw lub wskaznikéw.

9. W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 8 Wykonawca zobowigzany jest do jednoczesnego wskazania oraz
przeprowadzenia w uzgodnieniu z Zamawiajagcym czynnos$ci majacych na celu unikniecie wystgpienia
lub eliminacje juz istniejgcego ryzyka, trudnosci lub opéznienia w realizacji przedmiotu Umowy lub ich
skutkow.

10.W przypadku, gdy opdzinienie, o ktérym mowa w ust. 2 przekroczy 21 dni kalendarzowych,
Zamawiajgcemu przystugiwaé bedzie prawo do odstgpienia od Umowy w tej czynnosci, ktérej dotyczy
opdznienie. W przypadku odstgpienia od Umowy z przyczyny, o ktérej mowa w zdaniu poprzednim,
Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 20% wynagrodzenia brutto
wskazanego w § 6 ust. 1 Umowy. Zamawiajgcy moze wykonaé prawo odstgpienia w ciggu 30 dni od
dnia zajsécia okolicznosci uprawniajacych do skorzystania z tego prawa.

11.Zamawiajacy zastrzega sobie prawo pokrycia roszczen z tytutu naleznych kar umownych od
Wykonawcy z wniesionego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, o ktérym mowa w § 10
Umowy.

12.Kary umowne stajg sie wymagalne w pierwszym dniu kiedy mozliwe jest ich naliczenie, a w przypadku
kar za opdznienie z kazdym dniem.

13.Naliczong kare umowng Zamawiajacy moze potracic¢ z wynagrodzenia okreslonego w § 6 ust. 1 Umowy,
informujac o tym Wykonawce na pismie.

14.Zamawiajgcy ma prawo dochodzenia odszkodowania przewyzszajgcego wysokos¢ zastrzezonych kar
umownych, na zasadach ogdlnych przewidzianych w Kodeksie cywilnym.

15.Maksymalna wysokos¢ kar umownych nie moze przekroczy¢ 70% catkowitego wynagrodzenia brutto,
o ktérym mowa w § 6 ust. 1 Umowy

4) W zat. nr 7 do SIWZ

Byto:
Imie i nazwisko oraz
Minimalna Spetnia Informacja o
Nazwa . liczba wymaga podstawie do
tp- petnionej roli Kwalifikacje udostepnionyc | nia TAK dysponowania
h oséb lub NIE osobami (np.
umowa o prace,




umowa o dzieto,
umowa - zlecenia

itp.)

Koordynator
kampanii
informacyjno -
promocyjnej

posiada co najmniej 5-letnie
doswiadczenie zawodowe w zakresie
public relations;

posiada minimum 3 lata
doswiadczenia w realizacji i
koordynowaniu kampaniami
informacyjno — promocyjnymi (w tym
co najmniej jedna kampania o
zasiegu ogolnopolskim) lub
zarzgdzaniu zespotem
odpowiedzialnym za przygotowanie i
przeprowadzenie kompleksowych
kampanii informacyjno —
promocyjnych (w tym co najmniej
jedna kampania miata zasieg
ogdlnopolski);

koordynowat przynajmniej 2
kampaniami o charakterze
informacyjnym i /lub promocyjnym
przeprowadzonymi w min. dwdch
mediach o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym, z ktdrych jedna
kampania byta o wartosci co
najmniej 1 min ztotych;

Pod pojeciem ,,kompleksowa
kampania” Zamawiajqcy rozumie
kampanie obejmujqcq tgcznie
przynajmniej: TV ogdlnopolskgq,
ogdlnopolskg stacje radiowgq oraz
outdoor lub tgcznie: TV ogdlnopolskg,
ogolnopolskq stacje radiowgq oraz
prase lub tqcznie TV ogdlnopolskg,
ogdlnopolskg stacje radiowgq oraz
Internet.

Specjalista ds.
public
relations

co najmniej 3-letnie doswiadczenie w
obszarze prowadzenia obstugi
medialnej oraz realizacji dziatart w
przypadku wystgpienia kryzysu
komunikacyjnego;

co najmniej 3 letnie doswiadczenie
przy pracach nad przygotowaniem i
realizacjg kampanii informacyjnych
i/lub promocyjnych i/lub spotecznych
0 zasiegu minimum ogdlnokrajowym;

Copywriter

posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w pisaniu tekstow
wykorzystywanych w reklamach
prasowych, radiowych, telewizyjnych
i wszelkich innych materiatach
promocyjnych, takich jak ulotki,
broszury, katalogi, strony
internetowe, itp.;

w okresie 3 ostatnich lat petnit
funkcje copywritera w catym procesie
kreacji w ramach minimum 2
kampanii informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych
przeprowadzonych w min. dwdch
mediach o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym w tym min: ustalat
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tresci graficznego motywu ulotki
informacyjnej, pisat scenariusze
filmow reklamowych, spotéow
radiowych, wyszukiwat muzyki do
reklam itp.;

Grafik
komputerowy

petnit funkcje grafika w co najmniej 2
kampaniach informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych,
przeprowadzonych w min. dwdch
mediach o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym;

posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w przygotowywaniu
projektéw graficznych materiatéw
marketingowych i/lub reklamowych
(w tym projekty folderow, ulotek
informacyjnych, plakatéw itp.);
posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w przygotowywaniu
materiatéw graficznych i
multimedialnych na potrzeby
Internetu, w ramach ktdrego
wykonywat prace polegajgce na:
projektowaniu grafiki na potrzeby
stron internetowych, prezentacji
multimedialnych, e-
mailingow/newsletteréw;

cieciu grafiki do potrzeb stron
internetowych i e-
mailingow/newsletteréw;
przygotowywaniu bannerow
internetowych, wraz z tworzeniem
dokumentacji w postaci zrédtowych
plikéw graficznych.

Jest:

Lp.

Nazwa
petnionej roli

Kwalifikacje

Minimalna
liczba
udostepnionyc
h oséb

Spetnia
wymaga
nia TAK
lub NIE

Imig i nazwisko oraz
Informacja o
podstawie do

dysponowania

osobami (np.
umowa o prace,
umowa o dzieto,
umowa - zlecenia

itp.)

Koordynator
kampanii
informacyjno -
promocyjnej

posiada minimum 3 lata
doswiadczenia w realizacji i
koordynowaniu kampaniami
informacyjno — promocyjnymi (w tym
co najmniej jedna kampania o zasiegu
ogdlnopolskim) lub zarzadzaniu
zespotem odpowiedzialnym za
przygotowanie i przeprowadzenie
kompleksowych kampanii
informacyjno — promocyjnych (w tym
co najmniej jedna kampania miata
zasieg ogdlnopolski);

co najmniej 3-letnie doswiadczenie w
obszarze prowadzenia obstugi
medialnej,




koordynowat przynajmniej 2
kampaniami o charakterze
informacyjnym i /lub promocyjnym
przeprowadzonymi w min. dwéch
mediach o zasiegu minimum
ogdlnokrajowym, z ktérych jedna
kampania byta o wartosci co najmniej
1 min ztotych;

Pod pojeciem ,.kompleksowa
kampania” Zamawiajgcy rozumie
kampanie obejmujgcg tgcznie
przynajmniej: TV ogdlnopolska,
ogdlnopolska stacje radiowg lub
facznie: TV ogdlnopolska,
ogolnopolska stacje radiowg oraz
prase lub fgcznie TV ogdlnopolska,
ogdlnopolska stacje radiowa oraz
Internet.

Specjalista ds.
public
relations

posiada co najmniej 5-letnie
doswiadczenie zawodowe w zakresie
public relations;

co najmniej 3 letnie do$wiadczenie
przy pracach nad przygotowaniem i
realizacjg kampanii informacyjnych
i/lub promocyjnych i/lub spotecznych
0 zasiegu minimum ogolnokrajowym;

Copywriter

posiada co najmniej 3-letnie
dos$wiadczenie w pisaniu tekstéw
wykorzystywanych w reklamach
prasowych, radiowych, telewizyjnych i
wszelkich innych materiatach
promocyjnych, takich jak ulotki,
broszury, katalogi, strony
internetowe, itp.;

w okresie 3 ostatnich lat petnit
funkcje copywritera w catym procesie
kreacji w ramach minimum 2
kampanii informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych
przeprowadzonych w min. dwéch
mediach o zasiegu minimum
ogélnokrajowym w tym min: ustalat
tresci graficznego motywu ulotki
informacyjnej, pisat scenariusze
filméw reklamowych, spotéw
radiowych, wyszukiwat muzyki do
reklam itp.;

Grafik
komputerowy

petnit funkcje grafika w co najmniej 2
kampaniach informacyjnych i/lub
promocyjnych i/lub spotecznych,
przeprowadzonych w min. dwdch
mediach o zasiegu minimum
ogolnokrajowym;

posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w przygotowywaniu
projektow graficznych materiatow
marketingowych i/lub reklamowych
(w tym projekty folderdw, ulotek
informacyjnych, plakatéw itp.);
posiada co najmniej 3-letnie
doswiadczenie w przygotowywaniu
materiatéw graficznych i
multimedialnych na potrzeby
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Internetu, w ramach ktérego
wykonywat prace polegajgce na:
projektowaniu grafiki na potrzeby
stron internetowych, prezentacji
multimedialnych, e-
mailingéw/newsletteréw;

cieciu grafiki do potrzeb stron
internetowych i e-
mailingéw/newsletterdéw;
przygotowywaniu banneréw
internetowych, wraz z tworzeniem
dokumentacji w postaci zrédtowych
plikéw graficznych.

Mikotajki, dnia 06 /06 / 2018r.

/ -/ Piotr Jakubowski — Przewodniczqcy Zarzqdu
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