Fundusze 4 Unia Europejska
Europejskie \/ Europejski Fundusz
Program Regionalny Sizwee Zdrowe zycie, czysty zysk Rozwoju Regionalnego

Mikotajki, dnia 25.09.2018r.
Numer referencyjny: WIM.271.12.2018

Zamawiajacy
Stowarzyszenie Wielkie Jeziora Mazurskie 2020
ul. Kolejowa 6, 11-730 Mikotajki

ZAWIADOMIENIE O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego pn. ,Przygotowanie i przeprowadzenie dziatan informacyjno-promocyjnych
(kampanii informacyjno-promocyjnej) realizowanych w ramach projektu pn.: 7 Cudéw Mazur -
promocja gospodarcza obszaru Wielkich Jezior Mazurskich" na potrzeby projektu pn. ,7 Cudéw Mazur —
promocja gospodarcza obszaru Wielkich lJezior Mazurskich” wspétfinansowanego ze érodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Warmirisko-Mazurskiego na lata 2014-2020 w ramach Dziatania 1.4 Nowe modele
biznesowe i ekspansja, Poddziatania 1.4.1 Promocja gospodarcza regionu. Numer referencyjny:
WIM.271.12.2018.

Dziatajgc na podstawie art. 92 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U.
z 2017 r. poz. 1579 z pdin. zm.), zwanej dalej ,ustawg Pzp”, Stowarzyszenie Wielkie Jeziora Mazurskie
2020 - Zamawiajacy informuije, iz w przedmiotowym postepowaniu, jako oferta najkorzystniejsza zostata
wybrana oferta ztozona przez Wykonawce:

Tarraya S.A. ul. Gtogowska 108/6, 60-263 Poznan.

Uzasadnienie wyboru: Wykonawca spetnia warunki udziatu w postepowaniu, a jego oferta spetnita wymogi
formalne okreslone przez Zamawiajacego w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia, zwanej dalej
»SIWZ" oraz uzyskata najwieksza liczbe punktow, tj. 86,26 pkt.

Wybor oferty zostat dokonany zgodnie z kryteriami oceny ofert okreslonymi w SIWZ, t]. wedtug kryterium:

3.1. Cena brutto — 34%

3.2. Liczba klikéw - AdWords — 10%
3.3. Komunikacja projektu w TV — 13%
3.4. Naktad w prasie — 18%

3.5. Jakosé — 25%

Ponizej wskazane s3 informacje, w zakresie okre$lonym w art. 92 ust. 1 pkt 1) ustawy Pzp, streszczenie
oceny:

. o Liczba Liczba : ; Liczba Liczba

Nazwa firmy lub imie i y ; Liczba punktow . ,
A punktow w | punktow w . punktow w punkté taczna

Nr nazwisko Wykonawcy, ; i w kryterium . :
e kryterium kryterium o kryterium ww liczba
oferty adres siedziby lub i »Komunikacja ’ :
i 5 ; ; ~Cena yliczba i N »Naktad w kryteriu punktéw
miejsca zamieszkania i o projektu w TV o
brutto klikow — prasie m




Media Group sp. z 0.0.
ul. Zurawia 6/12 lok. 320
00-503 Warszawa

27,66

10,00

9,07

18,00

15,00

83,72

bringMore advertising
Wiodzimierz Rajczyk
ul. Armii Krajowej 9A
41-506 Chorzow

33,46

10,00

9,08

14,42

15,00

85,96

FM PRO sp. z 0.0.
ul. Bfekitna 3
Bielany Wroctawskie 55-
040 Kobierzyce

46,15

10,00

6,59

2,77

15,00

65,15

Mastermind Media sp. z
0.0.

Al. Jerozolimskie 107, 02-
011 Warszawa
Fleishman Hillard sp. z
0.0.

Ul. Ogrodowa 58, 00-876
Warszawa
John Pitcher sp. Z 0.0.
Ul. Lenartowicza 34, 02-
614 Warszawa

29,82

10,00

11,61

2,74

22,00

80,81

Infinity Media sp. z 0.0. -
lider konsorcjum
ul. Putawska 465, 02-844
Warszawa
Ambasada BC sp. z 0.0.
Ul. E. Druzbackiej 11, 01-
622 Warszawa

31,68

10,00

12,31

4,83

19,00

77,81

Tarraya S.A.
ul. Gtogowska 108/6, 60-
263 Poznan

34,00

10,00

13,00

10,26

19,00

86,26

Effective Media Solutions
sp. Z 0.0. sp.k. —lider
konsorcjum
ul. tadystawa z Gielniowa
4, 02-066 Warszawa
Effective Media sp. z 0.0.
ul. tadystawa z Gielniowa
4,02-066 Warszawa
Agencja Reklamowa DSK
Sp.Z 0.0.
ul. Bielawska 6/3, 02-511
Warszawa
Partner of Promotion sp.
z0.0.
ul. Belgradzka 8/01, 02-
793 Warszawa

26,77

10,00

11,27

11,23

21,00

80,27




Polski Instytut Rozwoju
sp.z 0.0.5p.k.
ul. Twarda 18,
00-105 Warszawa

31,65

10,00

8,67

3,63

22,00

75,95

Na podstawie art. 92 ust. 1 pkt 2) ustawy Pzp, Zamawiajacy, informuje ze zaden Wykonawca nie zostat

wykluczony.

Na podstawie art. 52 ust. 1 pkt. 3) ustawy Pzp, Zamawiajacy, informuje ze nie odrzucit zadnej oferty.

Na podstawie art. 92 ust. 1 pkt 6) ustawy Pzp, Zamawiajacy informuje, iz nie ustanawia dynamicznego

systemu zakupow.




