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/ Zamawiajacy /
Wykonawcy ubiegajgcy sie o udzielnie
zamowienia
Dotyczy —postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego na ustuge  Przygotowania
i przeprowadzenia  dziatan informacyjno-promocyjnych  (kampanii informacyjno-promocyjnej)
realizowanych w ramach projektu pn.: 7 cudéw mazur-promocja gospodarcza obszaru wielkich jezior
mazurskich. Numer referencyjny: WJM.271.12.2018, Numer ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Unii

Europejskiej: 2018/S 091-206985 z dnia 15.05.2018r.

W zwigzku z faktem, iz w przedmiotowym postepowaniu wptynety kolejne pytania od Wykonawcow w
odniesieniu do tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (SIWZ) , po ustawowym terminie
na skfadanie zapytan do SIWZ, Zamawiajacy, dziatajac na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. Prawo zamowied publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1579 z pdzn. zm.), zwanej dale]
~ustawg Pzp”, przytacza tre$¢ pytan i udziela odpowiedzi.

1) Pytanie:

Czy materiaty publikowane w mass-mediach (digital, wideo, prasa) maja zawierac logotyp 7 Cudéw
Mazur?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze wszelkie produkty, tj. materialy elektroniczne, drukowane i inne
powstajace w ramach dziatari informacyjnych i promocyjnych w zwigzku z realizacja
zamdwienia beda znakowane zgodnie z wymogami, okreslonymi w systemie identyfikacji
wizualnej KWJM oraz zasadami w zakresie informacji i promocji projektéw realizowanych w

ramach RPO Wojewédztwa Warmirnsko-Mazurskiego, zamieszczonych po ponizszym adresem

internetowym:
http://rpo.warmia.mazury.pl/artykul/3346/zasady-dla-umow-podpisanych-do-31-grudnia-2017-
roku .

Wszystkie materiaty, opisy, listy uczestnictwa, identyfikatory musza by¢ oznakowane zgodnie z
ww. wymogami. Wszystkie produkty w ramach kampanii medialnej uwzgledniaé bedg zalozenia
Systemu Identyfikacji Wizualnej. Zakfada sie, Ze kampania bedzie w swoim zasadniczym
przekazie prezentowata kluczowe sektory gospodarki Krainy Wielkich Jezior Mazurskich.
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2) Pytanie:
W odpowiedziach z 12.06.2018 wskazali Paristwo w odpowiedzi na pytanie nr 12, ze docelowo majg
powstac 24 filmy do internetu (3x8szf). Poprosimy o potwierdzenie tej kwestii.

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, Ze w etapach I, Il i lll wymagane jest po 8 sztuk spotéw video preroll.

3) Pytanie:

lle skryptow radiowych powinno byc przedstawionych w Ofercie 22.06.20182

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, Ze odpowiedz na to pytanie znajduje sie w odpowiedzi na pytanie nr6

zawarte w niniejszym dokumencie.

4) Pytanie:

Wysytka kreatywna

Prosimy o doprecyzowanie materiatéw promocyjno — informacyjnych oraz oferty inwestycyjnej. Jakie
materiafy Zamawiajacy ma na my$li? Jaki format maja mie¢ zaréwno materiaty jak i oferta? Jakg
objetos¢ majg mie¢ dokumenty? Czy Zamawiajgcy moze podac specyfikacje wydruku?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z OP Z teksty informacyjno - promocyjne, zdjecia, grafiki,
oferty inwestycyjne Krainy WJM opracuje Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajacym.
Jednoczesnie Zamawiajacy wyjasnia, ze beda to materialy promujace KJWM przygotowane
przez Wykonawce po uzgodnieniu z zamawiajacym (np. takie jak: broszury, foldery, teksty itp.).

5) Pytanie:

Czy Zamawiajgcy precyzuje, do jakiego etapu kampanii powinna odnosié sie propozycja spotu
telewizyjnego przedstawiona w ofercie?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, Zze zgodnie z OPZ emisja spotéw odbedzie sie w okresie trwania

kampanii w trzech eatpach.

6) Pytanie:

W opisie przedmiotu Zaméwienia w pkt 2a (kampania internetowa - wykorzystanie materiatéw
filmowych) Zamawiajacy napisat:

Wykonawca zobowigzany jest zfozy¢ w ofercie dwie rézne i niezalezne propozycje kreacji graficznych
dla kazdego z zaproponowanych formatéw reklamy (3 projekty jednej kreacji w wybranych przez
Wykonawce formatach, 3 projekty drugiej kreacji w wybranych przez Wykonawce formatach). W

odpowiedziach z dnia 6 czerwca, w odpowiedzi na pytanie nr 2 Zamawiajgcy wskazaf, ze wykonawcy

gl

w ofercie powinni przedstawi¢ 3 formaty reklam:

» standardowy format - megaboard



- format video - preroll

« format mobile - rectangle

Formaty wskazane w powyzszej odpowiedzi opisujg format video oraz 2 formaty reklamy display, nie
wyjasniajgc, jakie 3 formaty graficzne sg wymagane w ramach kampanii video.

Jednoczesnie w odpowiedzi 5 z dnia 12 czerwca, Zamawiajgcy ponownie wskazuje, ze w ofercie
nalezy przedstawi¢ "dwie rézne i niezalezne propozycje kreacji graficznych dia kazdego z
zaproponowanych formatéw reklamy (3 projekty jednej kreacji w wybranych przez Wykonawce
formatach, 3 projekty drugiej kreacji w wybranych przez Wykonawce formatach)". Co stoi w
sprzecznosci z odpowiedzig nr 8 z dnia 12 czerwca, gdzie storyboard filmu do internetu Jest
wymagany w 1 sztuce.

Tym samym nie jest jasne, w jakiej formie powinniémy zaprezentowaé ,2 rézne i niezalezne
propozycje graficzne” dla formatu video-preroll.

By zapewni¢ poréwnywalno$c ofert i unikngc sytuacji, w ktérej Wykonawcy inaczej zinterpretujg
wymagania Zamawiajgcego, czy mozemy prosi¢ o wymienienie w formie wykazu, jaka Jjest ostateczna
lista wymaganych materiatéw do oferty, z podziatem na:

* materialy video (scenariusze/storyboardy),

* reklame display (formaty, w podziale na statyczne/animowane),

* inne wymagane elementy oferty.

Jednoczesnie zwracamy sig z wnioskiem o przesuniecie terminu skiadania ofert do 29 czerwca 2018
r. Wniosek uzasadniamy tym, ze 8 dni roboczych przed terminem skfadania ofert, Opis Przedmiotu
Zamobwienia dopuszcza rozne interpretacje listy elementéw wymaganych do przedstawienia w ofercie,

o czym $wiadczg liczne pytania wykonawcéw dotyczgce doprecyzowania tego zakresu.

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, Ze zgodnie z OPZ oraz z udzielonymi odpowiedziami, Wykonawcy

musz3a ziozy¢ w ofercie:
1) koncepcje kreatywng kampanii obejmujaca propozycje kreacji w:

1. prasie - ..jedna przyktadowa” kreacje reklamy prasowej,

2. Internecie - video pre-roll:

a) trzy (3) kreacje graficzne dla formatu reklamy pre-roll 30 sek. Zgodnie z odpowiedzig nr 10 z
dnia 2018.06.06 ,Zamawiajacy potwierdza, ze dla jednego formatu (jednego 30” spotu — pre-
roll) nalezy przygotowa¢ trzy rézne kreacje.

3. Internecie - reklamy displayowe

a) wymieni¢é wszystkie proponowane do wykorzystania w ramach prowadzonej kampanii
formaty reklam (animowanych i statycznych),

b) przygotowa¢ dwa formaty megaboard (970X250) oraz rectangle (300X250), w jednej linii
kreacyjnej, kazdy jako format statyczny i animowany,

c) scenariusz i scenorys pierwszego spotu wideo — 30” YouTube,

d) poda¢ nazwy proponowanych przez Wykonawce portali ogélnopolskich, na ktorych bedzie

wyswietlana reklama.
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4. TV - zgodnie z odpowiedzig z dnia 12.06.2018n r. Zamawiajacy wyjasnia, ze w ofercie
powinna znalez¢ sie:

a) propozycja scenariusza oraz propozycja filmu 3-5 min.

b) storyboard filmu 30”

5. Radio: przedstawi¢ 2 spoty 30” jednej linii kreacyjnej.

Zgodnie z SWIZ:

2) przedstawi¢ wstepng koncepcje strategiczna, w ktérej Wykonawca musi wykazaé, ze
zrealizowana przez niego kampania bedzie spéjna, niestandardowa, innowacyjna, ciekawa,
angazujaca i efektywna. Zamawiajacy podda ocenie takze takie elementy jak kreatywnosé,
oryginalnosé pomystu i stopieri dopasowania do aktualnego wizerunku i marki Mazur, ktéry to
stanowi punkt wyjSciowy w realizacji dziatari promocyjno-informacyjnych. Ponadto ocenie
bedzie podlegata réwniez zgodno$é koncepcji z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia,
uwzglednienie niestandardowych form i kanatéw promocji i komunikacji oraz wstepna, ogdlna
analiza efektow, ktére zostang osiagniete poprzez zrealizowane dziatania - m.in. czy planowane
efekty sa mozliwe do osiagnigcia za pomoca przyjetych przez Wykonawce rozwiazan, czy

Zamawiajacy osiggnie planowane przez siebie cele realizacji kampanii i w jakim stopniu.

7) Pytanie:

Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie kampanii w TV. Jej miarg w ocenie ofert jest zasieg 1+ Aby
zmaksymalizowac ten zasieg nalezy uwzglednic szeroki wybdr stacji TV. Zamawiajgey jednak ogranicza
liczbe stacji TV do 4. Czy na pewno mozina wykorzystac tylko 4 stacje TV w kampanii Dodatkowo Jak
nalezy rozumiec zapis o minimalnym czasie emisji w odniesieniu do catkowitego czasu kampanii, 0 min
25% na kazdq z 4 stacji TV? Taki zapis nie ma zupetnie odniesienia do zakupu | planowania kampanii
TV, stosowanie sie do niego wplynie na ograniczenie zasiegu ora zwiekszy koszty co negatywnie
wplynie na zasieg oraz jest nieprawidfowym wydatkowaniem budzetu. Czy Zamawiajgcy moze usungé
ten zapis.

Odpowiedz:

Zgodnie z OPZ Wykonawca zobowiazany jest do wyemitowania spotéw reklamowych w czterech
stacjach TV. Zgodnie z OPZ czas trwania kampanii informacyjno — promocyjnej - od Il kw. 2018
r. do IV kw. 2019 i w tym czasie nalezy zaplanowaé emisje spotéw w odniesieniu do

catkowitego czasu kampanii, tj. min. 25% na kazda z 4 stacji telewizji.

8) Pytanie:
W jakich krajach ma by¢ prowadzona kampania? Wymagaja Paristwo prowadzenie kampanii w prasie

zagranicznej opiniotwaérczej,

Odpowiedz:
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Zamawiajacy wyjasnia, ze kampania ma by¢ prowadzona w nastepujacych krajach: Litwa, totwa, Estonia,

Rosja. Ukraina, Niemcy, Szwecja oraz Dania.

9) Pytanie:

»Godziny i czestotliwosc wyswietlania (emisji) spotow reklamowych w stacjach TV: 8 razy w miesigcu w
godzinach 18.00-20.00, razem co najmniej 120 emisji.” Okazuje sie, ze mamy rézne Interpretacje tego
zapisu. Mozna to rozumiec, ze 120 emisji dotyczy fgcznej kampanii telewizyjnej przez caty czas trwania

umowy, a mozna tez zatozyc, ze chodzi o 120 emisji na miesigc. Ktora interpretacja jest wiasciwa?

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, ze 120 emisji dotyczy tgcznej kampanii telewizyjnej przez caty czas trwania

umowy.

10) Pytanie:

Na podstawie Ustawy PZP zwracam sie z wnioskiem o wyjasnienie tresci SIWZ.

Zwracamy uwage na fakt, ze w obecnej formie opis przedmiotu zamdéwienia Jest niezgodny z art. 29 ust
1 ustawy prawo zamdwiert publicznych poniewaz nie zostat okreslony w sposéb jednoznaczny i
wyczerpujqgcy, szczegdtowy i doktadny zakres elementdw jakie majg byc ztozone przez Wykonawce w
ofercie. Pozostawiajqc opis przedmiotu kampanii w takiej formie Zamawiajqcy otrzyma oferty ktdre
bedq nieporéownywalne.

W chwili obecnej Kryterium ,Jakos¢” zostat w pkt Xill Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia
okreslony w nastepujqcy sposcb:

9.0cena ztozonych ofert w kryterium ,Jakos¢” zostanie dokonana na podstawie ponizszego opisu:

9.1 Na przedmiotowe kryterium sktadajg sie: Wstepna koncepcja strategiczna (Ks) oraz Wstepna
koncepcja kreatywna (Kk).

9.2 Poprzez okreslenie powyiszej koncepcji Wykonawca musi wykazaé, ze zrealizowana przez niego
kampania bedzie spdjna, niestandardowa, innowacyjna, ciekawa, angazujgca | efektywna.
Zamawiajqcy podda ocenie takze takie elementy jak kreatywnosé, oryginalnosé pomystu i stopieri
dopasowania do aktualnego wizerunku i marki Mazur, ktéry to stanowi punkt wyjsciowy w realizacji
dziatari promocyjno-informacyjnych. Ponadto ocenie bedzie podlegata réwniez zgodnogé koncepcji
z Opisem Przedmiotu Zamdwienia, uwzglednienie niestandardowych form i kanaféw promaocji
i komunikacji oraz wstepna, ogdina analiza efektéw, ktére zostang osiggniete poprzez zrealizowane
dziatania - m.in. czy planowane efekty sq mozliwe do osiggniecia za pomocq przyjetych przez
Wykonawce rozwigzan, czy Zamawiajgcy osiggnie planowane przez siebie cele realizacji kampanii
i w jakim stopniu.

Natomiast w OPZ oraz odpowiedzi udzielonej 6 czerwca na pytanie 5 (gdzie przekopiowat zapisy OPZ):
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5) Pytanie:

Prosimy o doprecyzowanie jakie dokfadnie materiaty (i w jakiej ilosci) nalezy przedstawié na etapie
skfadania oferty (do kazdego z medidw). Prosimy o precyzyjne wskazanie rodzaju i liczby materiatow
(np.: spot telewizyjny dwa storyboardy).

Odpowiedz:

Zamawiajgcy informuje, ze zgodnie z OPZ Wykonawca zobowigzany jest ztozyd Propozycje dwdch
niezaleznych kreacji graficznych reklam internetowych wraz z podaniem propozycji formatéw reklam
oraz dopasowaniem kreacji do wybranych przez siebie formatéw Wykonawca zobowigzany jest ztozyd
w formie papierowej w ofercie jako element koncepcji kreatywnej, co podlegal bedzie ocenie zgodnie z
kryterium oceny ofert WykonaWCa zobowigzany jest zfozyé w ofercie dwie rézne i niezaleine propozycje
kreacji graficznych dla kazdego z zaproponowanych formatéw reklamy (3 projekty jednej kreacji w
wybranych przez Wykonawce formatach, 3 projekty drugiej kreacji w wybranych przez Wykonawce
formatach) oraz podad nazwy proponowanych przez niego portali ogdinopolskich, na ktérych bedzie
wyswietlana reklama. Wykonawca zobowigzany jest przedstawic w ofercie wszystkie widoki
(storyboardy) wyswietlanych/zmienianych reklam video dla kazdego z formatéw.

W ramach przygotowania oferty Wykonawca zobowigzany jest przedstaw:’rf w formie papierowej
scenariusz i scenorys pierwszego spotu wideo ktcry, podlegat bedzie ocenie, zgodnie z kryterium ocen y
ofert. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia Zamawiajgcemu proponowanych przez siebie
formatéw reklam no etapie przygotowania oferty wraz z przedstawieniem dwdch roznych i
niezaleznych kreacji graficznych dla poszczegdinych formatéw w formie papierowej, co podlegal
bedzie ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert. W ramach przedstawienia kreacji Wykonawca
zobowiqzany jest do zfoienia w ofercie 1 formatu reklamy statycznej oraz 1 formatu reklamy
animowanej dla kazdej z dwdch kreacji do oceny. Poza tym, zobowigzany jest wymienid wszystkie
proponowane do wykorzystania w ramach prowadzonej kampanii formaty reklam (animowanych |
statycznych).

W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzany jest do emisji reklomy z
wykorzystaniem 10 formatdw reklam banderowych (m.in. animowane, statyczne) z uwzglednieniem
geotargetowania na obszar Krainy WIM. Wsrdd 10 wybranych przez Wykonawce formatéw reklam co
najmniej 50 % stanowié majg reklam y animowane. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia
Zamawiajgcemu proponowanych przez siebie formatéw reklam na etapie przygotowania oferty wraz z
przedstawieniem dwdch réinych i niezaleznych kreacji graficznych dia poszczegdinych formatow w
formie papierowej, co podlegal bedzie ocenie zgodnie z kryterium oceny ofert. W ramach
przedstawienia kreacji Wykonawca zobowigzany jest do zfozenia w ofercie 1 formatu reklamy

statycznej oraz 1 formatu reklamy animowanej dla kaidej z dwdch kreacji do oceny. Poza tym,
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zobowigzany jest wymieni¢ wszystkie proponowane do wykorzystania w ramach prowadzonej
kampanii formaty reklam (animowanych i statycznych).

Zamawiajgcy nie okresla jednoznacznie i precyzyjnie czego oczekuje od Wykonawcéw do
przegotowania na etapie oferty tak jak wskazat min. Wykonawca zadajgcy pytanie 5 (zacytowane
powyzej).

Postuguje si¢ okresleniami np. kreacja graficzna i linia kreatywna, widok (storyboard) i scenorys gdzie
pojecia te oznaczajq to samo.

Powotujgc sie na obowigzek zamieszczenia opisu kryteridw, ktdrymi zamawiajgcy bedzie sie kierowat
przy wyborze oferty, prosimy o pilne uzupetnienie oraz poszerzenie pkt Xlll ppkt 9 SIWZ o doktadne
wytyczne dotyczqgce zawartosci oferty jak rowniez elementéw ktére majg skfadaé sie na Wstepng
koncepcje strategiczne (Ks) oraz Wstepnq koncepcje kreatywng (Kk).

Zgodnie z zasadami zamdwier publicznych opis oceny powinien byc jasny i precyzyjny — niegenerujgcy
watpliwosci podczas oceny ofert i pozwalajqcy na wybdr oferty najkorzystniejszej z punktu widzenia
celu zamowienia.

Wykonawcy nie mogq pozostawac w niepewnosci co do zakresu zawartosci oferty oraz kryteriéw,
ktorymi bedzie kierowat sie zamawiajgcy przy ocenie ztozonych ofert. Ustawodawca jasno okreslit, co
powinna zawierac specyfikacja, w ktérej to zamawiajgcy powinien wskazaé wykonawcom zasady, ktére
bedq stosowane przy ocenie zfoionych ofert. Zasada przejrzystosci postepowania ma  stuzyd
wprowadzeniu jasnych, klarownych reguf, dzieki ktdrym wykonawcy bedg mieli mozliwosd
zweryfikowania oraz skontrolowania dzialad podejmowanych przez zamawiajgcego w  toku
postegpowania o udzielenie zamdwienia publicznego (wyrok z 22 pazdziernika 2010 r., sygn. akt
K10/2196/10);

Opis oceny ofert musi zapewnic, by cztonkowie komisji przetargowej lub inne osoby, ktére bedg
dokonywaty oceny oferty, nie miafy mozliwosci dokonania jej w sposob kompletnie subiektywny,
uznaniowy i dowolny z uwagi na zapewnienie weryfikacji prawidfowosci oceny ofert przez wykonawcéw
oraz KIO, sqgd czy ograny kontrolne.

Brak szczegotowego wymienienia elementdw jakie maja sie skladac na oferte nie spetniajq wyzej
opisanych kryteriow (ich przyszta ocena jest nieweryfikowalna) kazdy z cztonkéw komisji moze przyznac
liczbe punktow ocenianej ofercie dla réznych elementdw ztozonych ofert.

Tym samym ocenianie ofert staje sie catkowicie nieporéwnywalne/niemierzalne, a ewentualny wybdr
oferty obarczony wadq. lednoczesnie Zamawiajgcy moze dowolnie ksztaftowad ocene oferty
doprowadzajqc do wyboru oferty Wykonawcy z ktérym zechce zrealizowac¢ kampanie.

W orzecznictwie sqdow europejskich wskazywano miedzy innymi, ze:
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odnosnie do kazdego wprowadzonego kryterium, opisu zawartosci oferty, zamawiajgcy musi by¢ w
stanie i mie¢ zamiar sprawdzac, na ile poszczegdlne oferty rzeczywiscie spefniajg wymagania, do
ktdrych odnosi sie dane kryterium (na ile oferty sq wiarygodne pod tym wzgledem);

kazde kryterium (i opis) musi by¢ sformufowane jednoznacznie i precyzyjnie, tak zeby kazdy nalezycie
poinformowany oferent, ktdry dofozy naleiytej starannosci, mdgt interpretowac je w jednakowy
sposob;

Majgc na uwadze powyisze wnosimy o jasne rzetelne, oraz szczegdfowe okreslenie jakie elementy
nalezy zfozy¢ wraz z ofertg aby mogfy by¢ ocenione w kryterium ,jakos¢” bedg oceniane dia
wskazanych kryteriow oceny.

Reasumujgc pozostawiajgc opis tego co bedzie oceniane kryterium ,Jakos¢” w takiej formie
Zamawiajgcy otrzyma oferty ktdre oceni w nieporéwnywalny sposcb.

Jednoczesnie Zamawiajqcy musi dbac o wydatkowanie srodkéw publicznych, w tym pochodzqgcych ze
Srodkdw funduszy UE, w sposcb efektywny i celowy co zestawiajgc obecnymi zapisami SIWZ oraz
budzetem kampanii okreslonym na ponad 6 miliondw zfotych jest na ten moment niemozliwe do
spetnienia.

W' zwigzku z powyiszym zwracamy sie z zapytaniem czy Zamawiajgcy zmieni/zmodyfikuje opis
kryterium oraz wskaze doktadnie i jednoznacznie jakie elementy sktadajq sie na oferte tak aby mogty
byc ocenione w sposdb niebudzqgcy Zadnych wgtpliwosci ze strony Wykonawcéw jak i podmiotéw
kontrolnych.

Reasumujqc pozostawiajgc w OPZ i SIWZ zapisy dotyczqgce wymaganych elementow jakie nalezy ztozyd
wraz ofertq oraz opis kryterium ,jakos¢” w SIWZ w takiej formie Zamawiajgcy otrzyma
nieporéwnywalne oferty, kampanie ktora nie bedzie efektywna, nie zostanie odnotowana w grupie
docelowej.

W zwigzku z powyiszym zwracamy sie zzapytaniem czy Zamawiajgcy zmieni/zmodyfikuje opis
przedmiotu zamowienia oraz opis tego co sktada sie na oferte do oceny w kryterium ,,Jako$é” w sposdb
umozliwiajqcy ztoienie Wykonawcom poréwnywalnych ofert co pozwoli Zamawiajgcemu w ogéle na
ich oceng jak réwniez na przeprowadzenie kampanii w sposéb efektywny zapewniajqcy jej odpowiednie
dotarcie z przekazem do grupy docelowej, a nie na uzyskanie jedynie przez Zamawiajgcego podstaw
do uniewaznienia postepowania przetargowego oraz na narazenie sie na zarzut niewfasciwego
wydatkowania Srodkow publicznych?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze SIWZ w pkt XIII ppkt 9 opis kryterium , Jako$¢” jest wyczerpujacy i
zapewniajacy obiektywna ocene ztozonych ofert.

Elementy Wstepnej koncepciji kreatywnej wskazane sa w OPZ, ponadto, Zamawiajacy w SIWZ w
pkt XIll. Opis kryteridéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z

a



podaniem wag tych kryteriow i sposobu oceny ofert wskazany jest w SIWZ i okresla w jaki
sposob zostanie oceniona Wstepna koncepcja kreatywna.

Zamawiajacy informuje, ze dla lepszej przejrzystosci i umozliwieniu zlozenia Wykonawcom
poréwnywalnych ofert elementami Wstepnej koncepcji kreatywnej sa elementy wskazane, jak
w odpowiedzi na pytanie nr 6 zawarte w nizszym dokumencie.

Zamawiajacy w SIWZ w pkt XlIl ppkt 9 okreslit zatozenia dla Wstepnej koncepcji strategiczne;j.
Wedtug informacji zawartych w SIWZ w pkt Xlil. Wykonawca w ofercie musi wykazaé, ze
zrealizowana przez niego kampania bedzie spdjna, niestandardowa, innowacyjna, ciekawa,
angazujgca i efektywna. Zamawiajacy podda ocenie takze takie elementy jak kreatywnos$é,
oryginalno$¢ pomystu i stopieft dopasowania do aktualnego wizerunku i marki Mazur, ktéry to
stanowi punkt wyjéciowy w realizacji dzialan promocyjno-informacyjnych. Ponadto ocenie
bedzie podlegata réwniez zgodnosé koncepcji z Opisem Przedmiotu Zaméwienia,
uwzglednienie niestandardowych form i kanatéw promocji i komunikacji oraz wstepna, ogélna
analiza efektow, ktére zostana osiagniete poprzez zrealizowane dziatania - m.in. czy planowane
efekty sa mozliwe do osiagnigcia za pomoca przyjetych przez Wykonawce rozwiazan, czy
Zamawiajacy osiagnie planowane przez siebie cele realizacji kampanii i w jakim stopniu. SIWZ
okresla w jaki sposob zostanie oceniona Wstepna koncepcja strategiczna i na tej podstawie
nalezy sporzadza¢ wstepna koncepcje strategiczng kampanii.

W zwigzku z powyzszym Zamawiajacy podtrzymuje postanowienia SIWZ wraz z zatgcznikami.

11) Pytanie

Strona 19, OPZ: Wykonawca zobowigzany bedzie do zorganizowania i przeprowadzania min. 8
spotkar przedstawicieli Zamawiajgcego | Uczestnikéw Projektu (11 JST z KWJM) z mediami.
Spotkania bedg organizowane w ustalonej z Zamawiajgcym formule | terminie, w tym stacjach TV,
Sniadanie prasowe, briefing prasowy [ub konferencia prasowa. O dokfadnej liczbie spotkan

Zamawiajgcego z mediami zdecyduje Zamawiajgcy.

Pytanie: Czy $niadania prasowe i konferencje bedg odbywafy sie w siedzibie Zamawiajgcego czy
budzet powinien uwzglednic wynajecie cateringu i sali? Czy zamawiajacy moze doprecyzowad
spotkania w stacjach TV? Czy ma by¢ do forma debaty i materiafu ptatnego? Stacja regionalna czy

ogdlnopolska?

Odpowiedz:

Zamawiajacy informuje, ze zgodnie z OPZ Spotkania beda odbywaly sie w siedzibie
Zamawiajacego oraz Uczestnikow Projektu (11 JST z KWJM). Budzet nie powinien uwzgledniaé
wynajecia sali/ pomieszczenia z wyjatkiem spotkania w stacjach TV. Formula spotkan zostanie
ustalono po podpisaniu umowy. Zamawiajacy informuje, ze wymagana s3g stacje

ogdlnopolskie.

12) Pytanie



Strona 19, OPZ: Wykonawca zobowigzany bedzie do organizacji 8 spotkan. Spotkania beda odbywaty
sig w siedzibie Zamawiajgcego oraz Uczestnikéw Projektu (11 JST z KWJM).

Pytanie: Czy powyzsze zdanie dotyczy spotkari z mediami czy to osobne wewnetrzne spotkania

Zamawiajgcego i Uczestnikéw projektu?

Odpowiedz:
Zamawiajacy informuje, ze oznacz to spotkanie z mediami.

Jednoczeénie, zgodnie z art. 38 ust. 4 ustawy Pzp oraz w zwigzku z rozporzadzeniem o ochronie danych
(RODQ), tj. rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 obowiazujacym od 25
maja 2018 r. Zamawiajacy dokonuje modyfikacji w SIWZ poprzez dodanie Zafaczﬁika nr 10 do SIWZ
wraz z oSwiadczeniem Wykonawcy w zakresie wypenienia obowigzkéw informacyjnych

przewidzianych w art. 13 |ub art. 14 RODO stanowigcych zatgcznik do niniejszego pisma.

Piotr JakuBowsKl




